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UZa naucna oblast Marketing

Naziv predmeta STRATEGIJSKI MARKETING
Sifra predmeta ECTS 6 | Godina studija [ 1. Semestar ]
Status predmeta Obavezni | Izborni | X | Fond &asova | Predavanja | 45 | Vjezbe | 30

Namjena i cilj predmeta

Osnovni cilj predmeta jeste da obrazuje studente da u uslovima trzisne privrede efektivno, efikasno i na
fer nacdin ostvaruju misiju preduzeca. Otuda, pored teorijskih objasnjenja paradigme strategijskog
marekting menadZmenta, obuhvata problematiku analize poslovne trzisne strategije, te keiranje pravih
strategijskih odgovora za odrzivi razvoj prduzeca, odnosno obezbjedivanja konkurentske prednosti u
oCima potrosaca.

Kljucne rijeci: potrosaci, konkurencija, kriticni faktori uspjeha, konkurentska prednost, trzisno
pozicioniranje, segmentacija trzista, marketing mix.

Sadrzaj predmeta

1. Uvod: objasnjenje cilja, karaktera predmeta, nacina izvodenja nastave i provjere uspjeha
studenata

Potrosacki, konkurentski, informacijski i drustveno-ekonomski izazovi savremenog menadzmenta
Uloga i znacaj marketinga u kreiranju i implemnetaciji poslovne strategije

Strategijski aspekti marketinga

Marketinski izvori konkurentskih prednosti

Uloga marketinga u kreiranju i implementaciji razvojne strategije preduzeca

Strategije segmentacije trzista, diferenciranje proizvoda i njihovog kombinovanja
Konkurentski aspekti kreiranja marketing strategije

9. Strategija internacionalizacije i marketing

10. Marketinski aspekti upravljanja proizvodnim mix-om

11. Strategije: cijena, kanala marketinga i promocije

12. Strategija kvaliteta i marketing

13. Uloga marketinga u izradi i kreiranju biznis plana

14. Uloga marketinga u trzisnom restruktuiranju preduzeca

15. Model procesa marketing planiranja
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NACIN IZVODENJA NASTAVE | OCJENJIVANJE STUDENATA

Nacin izvodenja nastave (oznaciti masnim slovima)

Predavanja Seminari i Vjezbe Samostalni zadaci | Multimedija i Internet
radionice
Obrazovanje na Konsultacije Laboratorij Mentorski rad Terenska nastava
daljinu
Komentari:

Nacin provjere znanja (oznaciti masnim slovima)

Usmeni Pismeni Testovi/kolokvijumi Seminarski - pristupni
radovi
Studije slucaja Aktivnost na nastavi Projekat Istrazivanje

Formiranje ocjene (oznaciti masnim slovima aktivnosti koje se ocjenjuju i unijeti maksimalan broj
bodova koje student moze ostvariti za svaku aktivnost, kao i minimalan broj bodova koje student treba
ostvariti za svaku aktivnost)




Predispitne obaveza (do 30 bodova) Poeni - Bodovi Minimalan broj
bodova
Kolokviji - test
Prisustvo na nastavi
Zalaganje na nastavi 10 0
Pristupni rad 20 11
Istrazivanje
Projekat
Studije slucaja 20 10
Zavrsni ispit (usmeni) 50 30
UKUPAN BROJ BODOVA 100 51
Komentari:
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